FAKULTETI

No

Ese argumentuese
Efektet e konkurrences brenda
markave dhe ndermjet
markave neé treg:

Rasti i tregut Europian vs.
Shqiptar
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Konkurrenca:
H1

ey
Konkurrenca eshté mekanizem rn .

themelor gée siguron efikasitet,
inovacion dhe mbrojtje té W mrests

. érmjet Markave
konsumatorit.

Dy format kryesore:

JKonkurrenca ndérmjet markave -
rivalitet midis markave te
ndryshme.

dKonkurrenca brenda markave -

rivalitet midis produkteve ose

Hyrje: Roli i konkurrencés né treg

Konkurrenca B

» té sé njejtes marke.
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Konkurrenca: BE vs Shqipéri

Hyrje Konkurrenca ndérmjet markave

. = Legjislacion i forté konkurrence
Konkurrenca Konkurrenca .« . .
Ndérmjet Markave = Brenda Markave (Komisioni Europian).

Shembuj:

% Telekomunikacion: Vodafone - Orange
- Deutsche Telekom - tarifa meé té
uléta, investime né 5G.

< Ushgim: Nestlé - Danone - inovacion
né produkte té

m shéndetshme.Automobil: BMW -

Konkurrenca Brenda Markave

Mercedes - Volkswagen - rritje e
standardeve té sigurisé.

W= =) £ Shgipéria

Modele té Ndryshme ~ ofert; Treg i pérqgendruar: pas shkrirjes

< =ER Albteleqpm-One, vetém dy operatoré
B ; kryesoreé.
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Konkurrenca: BE vs Shqipéri
Hyrje Konkurrenca brenda markave
Konkurrenca brenda markave

h . -- Bashkimi Europian

N d';f':}‘e‘;rﬁ:rfave Blfn"dka“ﬁg:'lf:w Rregullim i gqarté i marrédhénieve
Restraints, 2010).
Shembuj:
<« Volkswagen me modele gé
konkurrojné pér segmente té
ndryshme.

] # Retail: gmime promocionale

Konkurrenca Brenda Markave

dhe shérbim cilésor -
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— gl 15]-;} efikasitet mé i larté.
S == ’”‘éffﬁ Shqipéria
Modele té Ndryshme Ofert: Shpérndarje ekskluzive - kufizim i
z l konkurrencés brenda markés.

& < Farmaceutiké: distributoré uniké
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Perfundime dhe
rekkomandime

U Dallimi instituciona i BE: mekanizma té
fuqishém pér gjoba dhe masa korrigjuese.

J Shqipéri: Autoriteti i Konkurrencés me
kapacitete té kufizuara.

U Performancé pozitive né prokurime publike

Vetém 12% kontrata me njé ofertues (kundrejt
14% né BE).

Rekomandime

O Forcimi i Autoritetit té Konkurrencés.

U Nxitja e prodhuesve vendas.

U Krijimi i njé mjedisi transparent pér bizneset.
Pérfundim: Pa konkurrencé té forté,
konsumatorét shqiptaré paguajné mé shume;

reformat institucionale janée celési pér afrim me
standardet e BE-sé.
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