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Hyﬂe:n
Konkurrenca eshté nje faktor kyc gé ndikon ne sjelljen
e kompanive dhe zgjedhjet e konsumatoréve neée treqg.

TREGU SHQIPTAR:

1.Konkurrenca né treg synon fitimin e preferencés sé konsumatoréve.
2.Né Shqipeéri, marka ndikon fort né zgjedhjen e konsumatorit.

3.Konkurrenca ndermjet markave rrit vlerén e markes dhe efikasitetin.




TREGU EUROPIAN:

4.Né Europé, markat private forcojné konkurrencen.
5.Tregjet europiane ndryshojneé sipas nivelit té zhvillimit.
6.Konkurrenca nuk sjell gjithmoné ulje cmimesh.
/. Tregu europian fokusohet te inovacioni dhe pérvoja e konsumatorit.

8.Menaxhimi i konkurrencés brenda markeées éshtée kyc pér suksesin e
kompanive.
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Perfundime:

Konkurrenca ne Shqipéri mbéshtetet kryesisht né ¢cmim,
perceptim dhe besnikeri ndaj markes, ndersa ne Europé
fokusohet mé shume te inovacioni dhe diferencimi.
Menaxhimi i miré i konkurrencés brenda dhe ndérmjet
markave rrit efikasitetin dnhe konkurrueshmeriné e
kompanive.
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