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RENDA MARKAVE
E NE TREG:
ROPIAN VS SHQIPTAR

Lenda : Ekonomiks Industrial
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onkurrenca eshte nje element thelbesor i ekonomisé se tregut.

Ajo ndikon né gmimet, cilesiné e produkteve dhe zgjedhjet e konsumatoreve.

Ekzistojne dy forma kryesore te konkurrences:
v Konkurrenca brenda markave (mes distributoréve té sé njéjtés marké).
v Konkurrenca ndérmjet markave (mes kompanive me produkte t€ ndryshme, por

zevendesuese).

v Né Bashkimin Europian konkurrenca mbrohet nga njé sistem i zhvilluar ligjor dhe
institucional.

v' Shqipéria ka harmonizuar legjislacionin e saj me standardet europiane, por ende
perballet me sfida né zbatimin praktik.

v  Qéllimi i kétij punimi éshté té analizojé efektet e konkurrencés dhe té krahasojé
funksionimin e saj né tregun europian dhe até shqiptar



Efektet e konkurenceés Efektet e konkurenceés

brenda markave

S | .
Ulja e gmimeve t& produkteve. v Nxitja e inovacionit dhé zhvillimit teknologjik.

v' Pérmirésimi i cilésisé sé shérbimit ndaj klientit. v' Diferencimi dhe p&fmirésimi i produkteve

7 IRV @ Elizsnees m Slipemeie de s v Rritja e investiméve né kérkim dhe zhvillim.
v' Ofrimi i promocioneve dhe ofertave mé té

favorshme. g Zgjerimi i altgrnativave pér konsumatoret.
v

Rritla e riregenies sociale dhe e eficiences

v" Rritja e kénaqgésisé sé konsumatorit :
ekonomike.
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BE/VS SHQIPERI

Bashkimi Europian Shqipéria

v'Sistem i konsoliduar dhe’i zhvilluar v Sistem né proces zhvillimi

v’ Zbatim nga Komisioni
autoritetet
v kombétare

uropian dhe
v’ Zbatim nga Autoriteti i Konkurrencés

v Burime té médha financiare dhe v Burime mé t& kufizuara
juridike
v'Véshtirési né trajtimin e rasteve

v Hetim mé efektiv/i rasteve komplekse
komplekse

v  Konkurrencé meé e kufizuar né disa

v'Nivel i larté konkurrence né treg cektord
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RAST STUDIMI NE SHQIPERI:
VOPAFONE DHE ONE ALBANIA

Tregu shgqiptar i telefonise celulare

dominohet nga dy operatore

Kryesore.

v’ Ekziston rreziku i krijimit té njé
duopoli.

v Jané ngritur shgetésime pér politika
te ngjashme ¢mimesh dhe ofertash.

v’ Autoriteti i  Konkurrencés ka
ndermarre hetime per monitorimin e
tregut.

v Qéllimi éshté mbroijtja e

konkurrences se lire dhe e

konsumatoreve.

RAST STUDIMI NE BE:
APPLE DHE SAMSUNG

v Dy nga kompanitté mé té médha né
tregun e telefonave inteligjente.

v" Konkurruan permes Inovacionit,
teknologjise dhe dizajnit.

v Rivaliteti u shogérua me konflikte mbi
patentat dhe pronésine intelektuale.

v Institucionet europiane monitoruan
praktikat e tyre per te garantuar
konkurrence te ndershme.

v Ky rast tregon se konkurrenca nxit
zhvillimin teknologjik dhe perfitimet per
konsumatoret.



FAKULTETI

NQO

PERFUNDIME

ndermjet markave nxit inovacionin, zhvillimin teknologjik dhe

diferencimin e produkteve.

Konkurrenca brenda markave rrit eficiencén dhe pérmiréson sherbimin ndaj klientit.

Bashkimi Europian ka njé sistem me té zhvilluar dhe mé efektiv té€ mbrojtjes sé

konkurrences.

v' Shqgipéria ka harmonizuar legjislacionin me standardet europiane, por ende pérballet
me sfida ne zbatimin praktik.

v' Forcimi i konkurrencés dhe zbatimi i drejté i ligjit jané té domosdoshme pér zhvillimin
ekonomik dhe mbrojtjen e konsumatoreve.
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